


Цели Innolab:

• Создать «мост» м/у бизнесом и университетом,

• Обогащать студентов практической информацией 
для нахождения решений в бизнесе, 

• Повышать занятость среди выпускников, 

• Получать из частного сектора эмпиричные данные 
о реальной ситуации бизнеса КР.



Официальное открытие:

28 Октября 2016

С участием:С участием:
- Ректора КНУ, 
- Директора  Нац. офиса Erasmus+, 
- Проректоров, деканов и студентов
…



















Dissemination of information about 
opening :











Staff:

1. Project manager - Chinara Adamkulova (Rector, professor 
of KNU)

2. Administrative  manager - Yzatbek Berenaliev (Vice-dean 
of Kyrgyz-European Faculty, KNU)

3. Technical staff, Teacher – Nuri Mambetkazieva (Deputy 3. Technical staff, Teacher – Nuri Mambetkazieva (Deputy 
chief of education department of KNU)

4. Scientist - consultant - Kamalova Anara (Professor of KNU)
5. Teacher/Researcher- Ermek Yrysbaev (Teacher of  KNU)
6. Interns: Samarbek uulu Iskenderbek, Barakbaeva

Alina, Aldamuratova Meerim, Abidova
Nazima, Begimbaeva Aigerim. 



How Innolab will work?

One Task from one Company 

One working group: 3-5 interns with 1-2 
tutors



Команда №1: маркетинговые исследования для 
компании Шоро, «Предварительная оценка 
прибыли и рассчет логистических решений от 
вхождения в Казахский рынок»

Предлагаемые услуги (наст. время):

вхождения в Казахский рынок»

Команда №2: анализ эффективности внедрения 
новых автоматизированных дистрибьюторов 
национальных напитков







*Сокращение человеческого фактора

*Устранение антисанитарии

*Срок санитарной выдержки позволяет хранить продукт в 
течении 24 часов

*Сокращение логистических и коммерческих издержек

*Повышение ценности продукта добавлением крышек и 
трубочек

*Ежедневный анализ предпочтений потребителей *Ежедневный анализ предпочтений потребителей 

*Повышение ценности бренда в условиях конкурентной 
среды за счет внедрения иноваций

*Расширение сезонности потребления продукта

*Применение стратегии снятия сливок за счет новаторства

*Выход на региональный рынок

*Расширение сегмента рынка

*Дифференциация продуктовой линии





Следующие проекты:

Потребности Шоро:

1) Найти логистическое решение к вхождению в 
российский рынок,

2) Сделать сравнительный анализ возможности 
российский рынок,

2) Сделать сравнительный анализ возможности 
продажи франшизы российским 
производителям, 

3) Предложения по улучшению внутренней 
логистики и повышения продаж для компании 
Шоро. 



Перспективы:

• Новые рабочие группы будут создаваться по 
разным новым потребностям со стороны бизнеса.

• Использование программного обеспечения 
Innolaba для дистрибьюторских компаний.Innolaba для дистрибьюторских компаний.

• Соглашение с Global Technology Solutions (global 
leader in logistic).



Logistic

Enabling digital solutions for logistics management

Digital 
solution

Marketing 
research



Благодарю за 

внимание!!!




